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posiada kwalifikacje do wykonywania zawodu

GRAFIK KOMPUTEROWY Z EL. E-MARKETINGU

Certyfikat potwierdza uzyskanie pozytywnego wyniku z egzaminu ICVC
w zakresie kwalifikacji ICVC/GKEM 20005.21 do wykonywania zawodu:
GRAFIK KOMPUTEROWY Z EL. E-MARKETINGU (kod: )

Data Egzaminu ICVC:

Uzyskany wynik:
Numer certyfikatu:

Certyfikowany Egzaminator ICVC Przedstawiciel Instytucji Certyfikujace| system ICVC




Certyfikat ICVC/GKEM 20005.21 - .

Certyfikat ICVC/GKEM 20005.21 potwierdza nabycie przez uczestnika szkolenia wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych witasciwych dla

kwalifikacji: GRAFIK KOMPUTEROWY Z EL. E-MARKETINGU (kod zawodu: ).

CHARAKTERYSTYKA PROCESU WALIDACYINEGO - ZASTOSOWANE METODY WALIDACII:
1) Test teoretyczny - sprawdzajacy wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne
Wynik: %

EFEKTY UCZENIA SIE

|Kategoria ||Efekty uczenia sie ||Kryteria weryfikacji
R?(f'?lftrgvavazr?iiaﬂ1yaE::;;I;éo\/lvoggkll(:r:—?gowwcsht%slgvﬁzsn\:vmerce i 1) Wskazuje wptyw poszczegodlnych koloréw na decyzje zakupowe konsumentéw
proj L Y 2) Wyjasnia znaczenie koloréw w kontekscie budowania zaufania i poczucia pilnosci
kampanii internetowych.
;Z:Satgaslzt;;\gzi:]g;ign;:t;éhplélg%v\\;l %affézr(igcﬂi% ich 1) Wymienia formaty PNG, JPEG, TIFF i okresla ich wtasciwosci
Wiedza marketingowych. Y proj 2) Wyjasnia réznice miedzy kompresjg stratng a bezstratng
Klasyfikuje réznice miedzy grafika rastrowg a wektorowa w 1) Opisuje zachowanie grafiki wektorowej przy zmianach rozmiaru
kontekscie skalowania i zastosowania. 2) Wyjasnia przyczyny pixelizacji grafiki rastrowej podczas powiekszania
Wyjasnia znaczenie metadanych SEO w grafikach 1) Wymienia elementy alt text, title tag i description
publikowanych w kampaniach e-marketingowych. 2) Opisuje role structured data markup w optymalizacji wyszukiwarek
Projektuje bannery reklamowe o optymalnych wymiarach i 1) Tworzy bannery w wymiarach 300x250 px, 728x90 px, 970x250 px
wielkosciach plikow zgodnie ze standardami IAB. 2) Optymalizuje wielko$¢ pliku ponizej 100 KB dla obrazow
Dobiera odpowiednie formaty plikdw graficznych z 1) Eksportuje grafiki z przezroczystoscig w formacie PNG-24
[ . przezroczystoscig do kampanii internetowych. 2) Unika formatéw JPEG dla plikow wymagajacych kanatu alfa
miejetnosci , " - - — - — " —
Tworzy infografiki responsywne dla medidw spotecznosciowych [|1) Projektuje infografiki ze zredukowang iloscig tekstu i odpowiednig wielkoscig czcionki
z zachowaniem czytelno$ci i prostoty. 2) Dostosowuje kompozycje do wymogdw réznych platform medidw spotecznosciowych
Implementuje zasady dostepnosci cyfrowej poprzez kontrast i [|1) Stosuje wysoki kontrast miedzy tekstem a ttem
czytelnos$¢ tekstu w projektach graficznych. 2) Wybiera odpowiednig wielko$¢ czcionki dla 0s6b z niedoskonatym wzrokiem
Prezentuje wiedze o réznicach miedzy UI a UX w kontekscie 1) Wyjasnia odbiorcy role interfejsu uzytkownika w do$wiadczeniu klienta
projektowania e-commerce i komunikacji. 2) Uzasadnia znaczenie funkcjonalnosci i doswiadczenia uzytkownika w projektach
Stosuje hierarchie wizualng w projektach graficznych kierujac ||1) Organizuje elementy wizualne w oparciu o znaczenie dla odbiorcy
; uwage na najwazniejsze elementy. 2) Utatwia czytanie tresci poprzez odpowiednie rozmieszenie komponentow
Kompetencje
spoteczne Wspoipracuje z zespotem poprzez zastosowanie standardéw 1) Komunikuje sie z klientami przy wykorzystaniu terminologii branzowej
IAB i best practices w projektowaniu. 2) Uzgadnia wymiary i formaty kampanii zgodnie z wytycznymi
Doskonali kompetencje poprzez $ledzenie efektywnosci 1) Interpretuje dane z Google Analytics w kontekscie kampanii graficznych
kampanii i analize wynikow konwersiji. 2) Proponuje ulepszenia projektéw na podstawie wynikdw pomiarow

Walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria weryfikacji i zgodnie z zaplanowanymi metodami walidacji z

zachowaniem rozdzielnosci procesow ksztatcenia i szkolenia od walidacji.




